


Como vai o Ensino 
Superior 2025?

i. Como foi a captação em 2024
ii. As matrículas do 1º trimestre 2025 
iii. O presencial vs EaD
iv. Desempenho da ofertas no semipresencial
v. Tendências em 2025



RESULTADOS 
CAPTAÇÃO

2025
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NNoss relatórioss exclusivoss paraa assinantess doo 
IIndCap,, analisamoss ass regiõess doo Brasil.



6

CAPTAÇÃO GRADUAÇÃO CAPTAÇÃO
JANEIRO 2025 / 2024 | 

ÃO 
| BR

DISTRIBUIÇÃO DOS 
INGRESSANTES NO MÊS DE INGRESSANINGRESSA
JANEIRO/25 

NTES N
5 BR

CAPTAÇÃO GRADUAÇÃO  GCAPTAÇÃO
FEVEREIRO 2025 / 2024 | 

O 
| BR

CAPTAÇÃO GRADUAÇÃO CAPTAÇÃO
MARÇO 2025 / 2024 | 

ÇÃO 
| BR

DISTRIBUIÇÃO DOS 
INGRESSANTES NO MÊS DE INGRESSAINGRESSA
MARÇO /25 

NTES N
5 BR

17%

DISTRIBUIÇÃO DOS 
INGRESSANTES NO MÊS DE INGRESSANTEINGRESSA
FEVEREIRO /25 

S NO M
5 BR

33% 45%



7

Comparando o Intake 2025.1 (nov./24 a mar./25), em 
relação ao Intake 2024.1 (nov./23 a mar./24), o 

semipresencial teve a melhor performance (16%), 
seguido do presencial (6%) e o online se manteve (0%).

Na comparação do volume total de ingressantes, a 
captação de 2025.1 foi 

volume total de in
oi superior em 5% à captação de 

2024.1.

2024 comparado com 2023, teve uma performance de 3% na 
captação de matrículas (todos os tipos de ofertas).
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A prévia sugere um cenário mais desafiador para a captação presencial em 2025/24, 
sem a mesma intensidade de crescimento observada no ano anterior, especialmente nos 

meses críticos de agosto a novembro.
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Embora o início de 2025/24 tenha sido mais tímido, a trajetória de recuperação no final 
do ano pode ser mais sólida, indicando um possível equilíbrio no cenário semipresencial 

em relação ao ano anterior.
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O cenário EaD Online segue com um desempenho inferior ao do ano anterior, mas com 
possível recuperação gradual na reta final, resultado de uma possível estratégia de 

ajuste ou reposicionamento do mercado (Grandes Grupos).
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A trajetória das ofertas no cenário 2025/24 indica um início mais volátil, seguido por 
uma estabilização próxima ao eixo central a partir do segundo trimestre, culminando em 

uma recuperação tímida e sem grandes oscilações no fechamento do ano.
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Numa análise, pela distribuição da captação de matrículas Brasil, segmentada pelos tipos de ofertas, no ciclo 2023-2024 (ano 
completo), tivemos queda no online, de 62% para 58% e movimento de retomada do presencial e semipresencial. 

Comparando com os resultados do Trim.1 de 2025, há indicação de tendência, alinhada aos anos anteriores, onde temos: 
continuação de queda no online (53%), estabilização no semipresencial (24%) e ampliação no presencial (23%).

¹O volume de 2025 é referente ao 1º trimestre do ano, enquanto 2023 e 2024 temos o volume anual.             
Fonte: Painel de Indicadores Hoper Educação - IndCap mar./25.

*Meses de Jan. e Fev. de 2025.
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Com o o EaD Online 100% em queda, a aa busca por maior Com oo EaD Onli
presencialidade fortalece o 

em queda, aa a busca por maior 
oo semipresencial e o presencial, 

enquanto o 
ialidade ortalece ofo o sem
oo cenário econômico empurra o aluno para 

esencial, 
a a escolhas to oo cenário econôm

de menor custo e maior percepção de valor.
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Enquete: Captação 2025.2 – Percepção dos Gestores

Como você projeta a captação da sua instituição no             
2º semestre de 2025?

Respostas:

(A) EaD Online terá menos demanda; Semipresencial e Presencial com leve recuperação.
(B) Todos os formatos enfrentarão dificuldades; Semipresencial tende a ser mais estável.
(C) Semipresencial crescerá, Presencial manterá e EaD Online seguirá em queda.
(D) Cenário incerto; retração geral esperada.
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• MONITORA, MENSALMENTE, A CAPTAÇÃO DAS MATRÍCULAS?

• SABE COMO PERFORMA SEU MERCADO?

VOCÊ...































https://www.lyceum.com.br/


https://www.d2l.com/pt-br/vamos-conversar/


https://principia.net/


https://www.creditoficoufacil.com.br/




https://loja.hoper.com.br/gestao-sistemica/


https://www.hoper.com.br/consultoria-ead


https://www.hoper.com.br/mercado


https://us02web.zoom.us/webinar/register/WN_g6_IS7E6T4uZb0LsSt1CRg



