SVEBINAR HOPER.

CONECTE-SE COM ESPECIALISTAS HOPER

Presencial x EAD

Pra onde crescer em 20257

SEJA BEM-VINDO!

AGUARDE, O WEBINAR JA IRA COMECAR!
DAS 15H AS 16h

Para perguntar utilize o0 Q & A (cuestion and Answers)
2 tela.

A€ 10
.br/webinars

Mediagao:

Jodo Vianney

onsultor Hoper e Jomalista

Walbio Paulo

i i Apoio:
Figueiredo Presse
Sécio e Diretor Comercial Coordenador da Area pr*incipio L/ceum Der FElACCOIE
da Principia de Estudos de Mercado

cda Hoper



Como vai o Ensino
Superior 20257

. Como fol a captacao em 2024

Pa UIO . As matriculas do 1° trimestre 2025

. O presencial vs EaD
Presse Iv. Desempenho da ofertas no semipresencial
S e v. Tendéncias em 2025

SVEBINAR HOPER.



RESULTADOS
CAPTACAO

2025
S




IndCap ;i

0 AMOSTRAL ATUAL INDCAP HOPER

0 Painel de Indicadores Hoper esta composto por

301 IES participantes, representado 46% do volume de

ingressantes totais e 35% das matriculas do Brasil BIERESEANIESES MR AT 05
PRESENCIAL  PRESENCIAL

(referéncia ano 2023 - Censo Educacao Superior).
301 IES 301 IES
46% 35%
[=] EAD SEMIPRESENCIAL  MAIOR GRAU DE PRESENCIALIDADE

EAD ONLINE MENOR GRAU DE PRESENCIALIDADE @ Nos relatorios exclusivos para assinantes do
(]

O PRODUTOS OFERTADOS | TIPOS DE OFERTAS

EQUIVALENCIA DE OFERTA SEGUNDO IES PARTICIPANTES

IndCap, analisamos as regides do Brasil.

Il

FONTE: ELABORADO POR HOPER EDUCAGCAO E IES PARTICIPANTES.
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0o CAPTACAO GRADUACAO 0O CAPTACAO GRADUACAO O CAPTACAO GRADUACAO
JANEIRO 2025 / 2024 | BR FEVEREIRQ 2025 / 2024 | BR MARCO 2025 / 2024 | BR

PRESENCIAL | 11% PRESENCIAL | -1% PRESENCIAL |l -6%
SEMIPRESENCIAL [l 19% sEMIPRESENCIAL [ 14% SEMIPRESENCIAL [l 6%
ONLINE | 4% oNLINE 6% ONLINE [ -9%

TOTAL DE OFERTAS [l 9% TOTAL DEOFERTAS 0% TOTAL DEOFERTAS ~ -5%

(0 DISTRIBUICAO DOS o DISTRIBUICAO DOS o DISTRIBUICAO DOS
INGRESSANTES NO MES DE INGRESSANTES NO MES DE INGRESSANTES NO MES DE
JANEIRO/25 BR FEVEREIRO /25 BR MARCO /25 BR

PRESENCIAL NI 72% presenciAL [N 246% PRESENCIAL NN 19%
SEMIPRESENCIAL NN 25% SEMIPRESENCIAL [ 26% SEMIPRESENCIAL NN 26%
ONLINE T ONLINE ONLINE

TOTAL ~ 100% TOTAL 100% TOTAL  100%
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o CAPTACAO GRADUACAO INTAKE 2025/2024 POR REGIAO

TOTAL Comparando o Intake 2025.1 (nov./24 a mar./25), em
PRESENCIAL [l % relacao ao Intake 2024.1 (nov./23 a mar./24), o
. semipresencial teve a melhor performance (16%),
SEMIPRESENCIAL [N 16% seguido do presencial (6%) e o online se manteve (0%).
ONLINE 0% Na comparacdo do volume total de ingressantes, a
TOTAL 5% captacao de 2025.1 foi superior em 5% a captacao de
2024.1.

2024 comparado com 2023, teve uma performance de 3%|na
captacdo de matriculas (todos os tipos de ofertas).
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@

Desempenho Mensal da Capatacao de Matriculas Oferta Presencial Cenario Brasil (%)
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eeeePres. 2024/23 e Pres. 2025/24

A prévia sugere um cenario mais desafiador para a captacao presencial em 2025/24,
sem a mesma intensidade de crescimento observada no ano anterior, especialmente nos
meses criticos de agosto a novembro.



@

Nos relatorios exclusivos para assinantes
do IndCap, analisamos as regides do Brasil.

(porcentagem)
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Desempenho Mensal da Capatacao de Matriculas Oferta Semipresencial Cenario Brasil
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Embora o inicio de 2025/24 tenha sido mais timido, a trajetéria de recuperacao no final
do ano pode ser mais sdlida, indicando um possivel equilibrio no cenario semipresencial
em relacao ao ano anterior.
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Desempenho Mensal da Capatacdo de Matriculas Oferta EaD Online Cenario Brasil (%)
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Nos relatorios exclusivos para assinantes
do IndCap, analisamos as regides do Brasil.

™
®ece

eeeeobaD 2024/23 emmmtaD 2025/24

O cenario EaD Online segue com um desempenho inferior ao do ano anterior, mas com
possivel recuperacao gradual na reta final, resultado de uma possivel estratégia de
ajuste ou reposicionamento do mercado (Grandes Grupos).
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Desempenho Mensal da Capatacao de Matriculas Todos Tipos de Ofertas Cenario Brasil
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Nos relatorios exclusivos para assinantes
do IndCap, analisamos as regides do Brasil.

00002024/23  «mmm?(025/24

A trajetdria das ofertas no cendrio 2025/24 indica um inicio mais volatil, seguido por
uma estabilizacao préxima ao eixo central a partir do segundo trimestre, culminando em
uma recuperacao timida e sem grandes oscilacées no fechamento do ano.
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o TENDENCIA DA CAPTACAO DE MATRICULAS NO BRASIL | A% 2023 -2025

-

52%

______ > P e I
------ 25%  25%
2 22%
T l l l
2024 2025* 2023 2024 2025* 2024 2025*
Presencial Semipresencial Online

*Meses de Jan. e Fev. de 20zo.

Distribuicao Anual do Volume da Captacao Brasil por

Tipos de Ofertas
e 8
62%
_____________ > R
22%
s R
Presencial Semipresencial EaD online

2023 m2024 m2025'

10 volume de 2025 é referente ao 1° trimestre do ano, enquanto 2023 e 2024 temos o volume anual.
Fonte: Painel de Indicadores Hoper Educacao - IndCap mar./25.

Numa andlise, pela distribuicdo da captacao de matriculas Brasil, segmentada pelos tipos de ofertas, no ciclo 2023-2024 (ano
completo), tivemos queda no online, de 62% para 58% e movimento de retomada do presencial e semipresencial.

Comparando com os resultados do Trim.1de 2025, ha indicagao de tendéncia, alinhada aos anos anteriores, onde temos:
continuacao de queda no online (53%), estabilizacdo no semipresencial (24%) e ampliacdo no presencial (23%).
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2823

Com o EaD Online 100% em queda, a busca por malor
presencialidade fortalece o semipresencial e o presencial,
enquanto o cenario econémico empurra o aluno para escolhas
= de menor custo e malor percepcao de valor.




Enquete: Captacao 2025.2 — Percepcao dos Gestores

Como vocé projeta a captacao da sua instituicao no
29 semestre de 20257

Respostas:

(A) EaD Online tera menos demanda; Semipresencial e Presencial com leve recuperacao.
(B) Todos os formatos enfrentarao dificuldades; Semipresencial tende a ser mais estavel.
(C) Semipresencial crescera, Presencial manterd e EaD Online seguird em queda.

(D) Cenario incerto; retracao geral esperada.



VOCE..

MONITORA, MENSALMENTE, A CAPTACAO DAS MATRICULAS?
SABE COMO PERFORMA SEU MERCADO?

PAINEL DE

INDICADORES

IndCap e




(® principia

COMO VAI O ENSINO SUPERIOR 2025



A Principia € uma fintech
parceira das Instituicoes
de Ensino que, junto com
elas, esta liderando uma
nova era financeira na
educacao.

NGs garantimos um ecossistema
operacional para que as instituicdes
possam se preocupar com o que
importa: a educacao.

Com as nossas solugoes
personalizadas, a instituicao garante
mais dinheiro no més e facilita a vida
do seu estudante.

Com Receita Garantida, Financiamento
estudantil para Cursos Livres e
Pd6s-graduacgéo e ERP educacional, nés
resolvemos a lacuna da educacao entre
instituicbes que querem vender e
alunos que ndo conseguem pagar.



ALUNOS 2 FINANCIADOS

ja contrataram cursos conosco para a educacao brasileira

MIL
PARCEIROS CURSOS
confiam nas nossas solucdes para cadastrados, nas

oferecer seus cursos mais diversas areas



A PRINCIPIA
TEM ALGUNS
DOS MAIORES
INVESTIDORES

DA AMERICA
LATINA E DO
MUNDO

LLLLLLLLLLLLLLLL

Fundo de USS 1,5 bilhdo, o
maior fundo de capital de
risco ja levantado no Brasil

FJ LABS

O fundo com USS 1,5 bilhdo e
ja investiu em mais de 200
empresas, como: Mercado

Livre, Decolar e Nubank

D superg

CAPITAL

ARC|CAPITAL

z PECTR

INVESTMENTS

Portfolio com mais de 100
empresas e fundo estimado
em + USS 2,0 bilhdes

GFC

O fundo com USS 2,5 bilhdes e
ja investiu em mais de 100
empresas, como: Spotify,
Adyen, DeepMind e Wise

aActyus

endeavor

SCALE 4UP

ventures



Indicadores

n Captacio

N° de CPF unicos add

Separados novas parcerias

Evasao
N° de CPF retirado
Captacao

B Inadimpléncia

N° de parcelas em aberto



Captacao 2024 x 2025
m1° Intake 2025 m 1° Intake 2024

Marcgo
Fevereiro
Janeiro
Dezembro

Novembro

Outubro

EiﬁlilllllltlllllllIIlIlIllHIIIIIIiIlillllllillili Y8 7%

Fonte: Base de cliente Principia



Inadimpléncia Trabalhada

40.0% -+
30.0% —+

20.0% —+

Inadimpléncia prevista

10.0% —+

0.0% I } i i l I

Més apds o vencimento

Fonte: Base de cliente Principia



Inadimpléncia 2024 x 2025
PRESENCIAL
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Inadimpléncia 2024 x 2025
EAD

L COO AU DA RO AN ERC ERU RO CMHCC DRI ARMR ERC AAEG) b e

Margo O

, 0 A O A O A O P PP R PR
Fevereiro |

A T

_ {0 e N A m T e AT
Janeiro

e R B

_ o m2025 m2024
Fonte: Base de cliente Principia



Evasao 2024 x 2025
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Evasao 2024 x 2025

Competéncia 0 L 2 3
jan-24 0,00% 13,29% 19,73% 23,96%
fev-24 0,00% 8,65% 12,92%
mar-24 0,00% 5,32%
jan-25 0,00% 8,64% 17,59% 24,30%
fev-25 0,00% 10,29% 17,83%
mar-25 0,00% 9,11%

Fonte: Base de cliente Principia



Indicadores
6,7%
Captacao
Captacao no primeiro
intake de 2025 cresce

6,7% em relacao a 2024

4,7%
[

Evasao

A Evasao aumenta no

periodo

22%
o

Inadimpléncia Presencial

A Inadimpléncia consolidada
no 1° trimestre de 2025
comparado com o 1° trimestre
de 2025 cresce, puxada pelo
més de janeiro, devido a

campanhas de captacao

-13%

Inadimpléncia EAD

EAD reduz a
Inadimpléncia
comparado o periodo de

forma consistente.



Solicite um relatorio completo

Ol
3

Aponte a camera do celular

para solicitar sua andlise



f® principia

Walbio Figueiredo

WALBIO.FIGUEIREDO@PRINCIPIA.NET

WWW.PRINCIPIA.NET
@PRINCIPIAEDUCACAO



»
lyceum

Tecnologia para transformar a Educacao


https://www.lyceum.com.br/

Mais que uma empresa de
tecnologia, somos seu parceiro

Em um cendrio educacional em constante
mudanca, vocé precisa de mais que um LMS.

A D2L é uma empresa global de inovagédo em aprendizagem que ajuda
as organizagdes a redefinirem o futuro da educacdo e do trabalho.

O principal produto da D2L, a Brightspace, ¢ um LMS premiado,
desenvolvido para criar experiéncias de aprendizagem envolventes e
personalizadas. Com foco em acessibilidade, usabilidade e integracdo, a
Brightspace ¢é o LMS flexivel escolhido por instituicdes e organizagdes no
mundo inteiro.

":ﬂ"..-u!'.El
D2 I Contate-nos: D ';!



https://www.d2l.com/pt-br/vamos-conversar/

principia
-

Receita garantida e
gestao financeira completa

Garantimos 100% das suas mensalidades,
inclusive dos alunos inadimplentes.

Com a Receita Garantida, a instituicao

tem mais dinheiro no més, recebendo

as mensalidades na data programada,
facilitando a vida do seu estudante. 4|

www.principia.net/ies


https://principia.net/

0 PARCEIRAD

PRO SEIf ‘ - = i é FINANCIAMENTO
SUCESSO = B CSTUDANTIL
mmm [N A CILITADO

‘f CONHEGA NOSSD PLAND OF AGAD

| ESOUECA A BUROCRACIA *



https://www.creditoficoufacil.com.br/

Nova direcao
Comercial Hoper

Novos caminhos Nno comercial
Hoper Educacao.

Samuel Treicik

Diretor Comercial na Hoper Educacao.
® (41) 99605-4062

HOPER,




HOPER.

EDUCAGAO "Inicio da turma

12 e 13 de junho

-
-

= Experiéncia unica
de aprendizado

o

Curso Online i —=a5 |

J., Gestdo Sistémica

para Instituicdées de Educacao Superior

Desenvolva as habilidades
fundamentais para gerenciar

e liderar a transformacao da |IES
de maneira sistémica.

Veja a programac¢ao completa



https://loja.hoper.com.br/gestao-sistemica/

EaD

A consultoria Hoper tem apoiado ao longo de sua trajetdria
centenas de Instituicées de Educagdo a criar novos valores
e transformar desafios em oportunidades.

ESCOLHER
Definir os melhores cursos em EaD para o perfil da sua IES.

OPERAR
Estruturar processos para a operacionalizacao da EaD.

CREDENCIAR
Credenciar a |IES para a EaD junto ao MEC.

EXPANDIR
Projetar um modelo de negdcio para Polos e Franquias EaD.

Veja como a Hoper
pode auxiliar sua IES

www_hoper.com.br



https://www.hoper.com.br/consultoria-ead

INTELIGENCIA DE MERCADO HOPER.

EDUCACAO

Desenvolvemos diversos estudos, analises, pesquisas

e acompanhamentos sobre o desenvolvimento do cenario
educacional brasileiro, cujos resultados qualificam analises,
impactando nos processos decisorios de gestores,
mantenedores e investidores do setor.

Palestra Mercado Reunido Técnica Cendrio Brasil — Graduagao Total
Educacional do Brasil sobre Mercado

+ Histérica do Volume Total de Matriculas {em MM] no Brasil da Graduagao [Fresencial Fall

& Piiblico/Privada]

Diagnéstico Estratégico Andlise de Portfélio
Mercadolégico de Cursos

Mentoring para

Inteligéncia de Mercado Educacho Basica

Pesquisas Primarias: Avaliagcoes Estratégicas

pode auxiliar sua IES

www.hoper.com.br



https://www.hoper.com.br/mercado

O Novo Decreto da EAD:

O que muda no dia a dia da sua IES.

SVYEBINAR HOPER.

21/MAI - QUA
15h até 16h

INscricoes gratuitas

Mediacéao:
Dinamara Evandro Jucimara Joao Vianney
Machado Ribeiro Roesler Socio-consultor Hoper e Jornalista
Diretora de EAD Gerente Executivo Consultora Hoper BB
da Uninter do Ensinc Superior Especialista em EAD

da Rede Claretiano principia L/'ceum D2L ‘ FIACCOilﬂ



https://us02web.zoom.us/webinar/register/WN_g6_IS7E6T4uZb0LsSt1CRg

&

HOPER.

EDUCACAO

in



